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La generacio de la tele

Vivim en 'er de les telecomunicacions, Els que tenim
menys de 30 & 49 anys ens hem cnatl amb la televisid, i
agquesta ens ha proporcionat una cultura que ha influil en
molts aspectes de la nostra vida. El cine, la literatura, la
pintura i altres expressions artistiques contemporinies ens
parlen continuament de la televisio i les senes influéncies.

Actualment dedigquem una mitjana de quatre hores dia-
ries a veure la televisié, | en un sector important de la
poblacid suposa I'dnica activitat a la que es dedica el temps
Wiure, aixi que ens haurfem de preocupar un poc per alld
que ens ofercixen i que consumim, L'dnic que ha aconse-
guit estabilitzar el progressiu creixement de les hores dedi-
cades a la televisio és ¢l fendmen Internet: ot | que &s una
activitat encarn minoritiria, cada vegada son més aquells
gue canvien la pantalla de la tele per la de I'ordinador, i el
comandament a distincia pel teclat i el ratoli.

Per alira banda, digerim producies audiovisuals que, en
la majonia d'ocasions, son d'una
gualitat  més que dubtosa.
L'arribada de les televisions pri-
vades durant la segona meitat dels
anys vuitanta suposa la fi del
monopoli piblic i, en teoria, havi-
em de comptar amb més varictat,
perd aixd no s'ha donat del tot,
Des de fa pocs anys, el desplega-
ment de televisions per satél-lit i
plataformes digitals ens prometicn
una multiplicacid de "oferta i una
major libertat d'eleccid, entre
d*altires meravelles. Perd, encara
que alguns repeteixquen continua-
ment que ha crescut ¢l nivell
adquisitiv de les families | que ESNE -
“Espafia va bien”, pel moment és una possibilitat que no es
troba a "abast de tota la poblacid. Per altra banda, el fet de
tenir més canals no vol dir, m molt menys, que I"oferta siga
molt més plural i de qualitat, perqué les cadenes es basen
en criteris comercials i repeteixen fbrmules estercotipades
gue no contribueixen en cap manera a incrementar la varie-
tat.

I qué ens trobem en la tele?

Comencem per [ pubheitat, que compla amb una
preséncia excessiva en la programacio de totes les cadenes,
superant (fins i 1ol les pibliques) ¢ls percentatges mixims
de minuts dedicats a la publicitat, i amb uns anuncis gue
reprodueixen estercolips racistes i maschistes,

També trobem programes informatius polititzats  gue
donen tan sols la versio de les noticies que més interessa als
propictaris dels mitjans de comunicacid, seguint una ideo-
logia perd evitant posicionar-s¢ obertament. (Com a dada
curiosa, una enqguesta que ¢l Centre d'Investigacions
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Sociolopigues sobre Tecnologies de la Comumicacid ha
publical recentment manifesia que un 48°6 per cent de la
poblacid espanyola mira didnament els programes infor-
matius elevisats, No sé si aquesia enguesta reflexa la rea-
litat, o si és tan sols alld que tothom diu en les enguestes
per guedar bé, perd que despriés ningl compleix realment.)

La programacid infantil, o bé bombardeja amb contin-
guts ultraviolents, o bé subestima la intel-ligénecia dels
xiquets (algi va avisar que els futurs governants del nostre
pais s'hauran criat mirant els programes de Leticia
Sabater). Els productes de ficeid (séries i pel-licules) exer-
ceixen una constant colonitzacid cultural per part dels
nord-gmericans, o pesar dels esforgos de cadenes espanyo-
les per introduir produccidé propia (en alguns casos, 1ot s"ha
de dir, tenen bastamt d"éxit les séries fetes a Espanya).

Quant a la resta de programes de més audidncia, en
general es caracteritzen per una banalitzacio 1 espectacula-
ritzacid dels continguts: lele-
rosa on els famosos -pergué- si
treven a lo um els seus draps
bruts i altres "meravelles™, talk-
shows de |ligrima fbeil on la
resta de la poblacid també treu a
la Hum els seus propis draps
bruts, reality-shows gque porien
el sensacionalisme als  seus
extrems i gue som copies de [Or-
mules que funcionen amb éxil
als Estats Units, programes de
varietals 1 musicals (otalment
retrvgrades @ que aprofiten la
minima desgricia per explotar
comerciglment Ju febre de fa
solidarital... 1 la programacio de
qualitat, perqué també n'hi ha, es desplaga cap a les franjes
horaries més marginals,

Vist aquest panorama, gue no ha de ser per a tots tan
desolador, és clar, ens hem de plantejar qué ens ofercixen
les cadenes 1 quines motivacions tenen per a oferir-nos
determinats continguts. No és gratuit, per exemple, que Ja
televisio del govern dedigue un programa a les forces
armades i I'emeta en una franja horaria d audiéncia majo-
ntiriament juvenil. No és gratuita la reposicio de cenes
séries i telefilms de dubtosa ideologia, i tampoc ho és la
continua aparicié dels governants de tom en els telenoticies
de les cadenes de la seua propietat. Per tot agd hem de tenir
en compte gué és alld que mirem, aprendre o ser critics i a
seleccionar, en la mesura del possible, els productes audio-
visuals que consumim. Es I'inica manera d'entrar en el
segon mildeni com a individus Miures, conscients, amb I'o-
pinid propia, preparats per o la nova revolucio de les tele-
comunicacions que ja ha comengat.




